
 

УЧЕБНЫЙ ПЛАН ПРОГРАММЫ ПОВЫШЕНИЯ КВАЛИФИКАЦИИ 

 «УПРАВЛЕНИЕ БРЕНДОМ» 
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Модуль 1. Основные понятия, 

концепции и инструменты в 

управлении брендом 

34 20 6 14 20 6 14 14 - 

Тема 1.1. Основные понятия 

брендинга 
3 1 1 - 1 1 - 2 - 

Тема 1.2. Бренд в организационной 

иерархии 
5 1 1 - 1 1 - 4 - 

Тема 1.3. Макро-факторы 

конкурентоспособности бренда 
5 1 1 - 1 1 - 4 - 

Тема 1.4. Ситуационный анализ в 

брендинге 
9 9 1 8 9 1 8 - - 

Тема 1.5. Брендинг-аналитика в 

цифровой среде 
12 8 2 6 8 2 6 4 - 

Модуль 2. Принятие, реализация 

и оценка решений по разработке 

и продвижению бренда 

34 28 8 20 28 8 20 6 - 

Тема 2.1. Разработка позиции 

бренда 
7 5 1 4 5 1 4 2 - 

Тема 2.2. Решения по айдентике 

бренда 
7 5 1 4 5 1 4 2 - 
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Тема 2.3. Планирование тактики 

маркетинга бренда 
8 6 2 4 6 2 4 2 - 

Тема 2.4. Специфика продвижения 

бренда в онлайн-среде 
6 6 2 4 6 2 4 - - 

Тема 2.5. Управление брендом на 

стадиях жизненного цикла 
6 6 2 4 6 2 4 - - 

Итоговая аттестация 4 2 - - 2 - - 2 - 

Итого 72 50 14 34 50 14 34 22 - 

 

 


