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ОБРАЗЕЦ ОФОРМЛЕНИЯ СТАТЬИ

УДК 316.772.4

ГОРОДСКИЕ ЛЕГЕНДЫ КАК ПСИХОЛОГИЧЕСКИЙ ФЕНОМЕН

Д. С. Горбатов, кандидат педагогических наук, доцент
Международный институт компьютерных технологий

ул. Солнечная, 29 б, г. Воронеж, Воронежская область, 394026, Россия
Анализируются критерии разграничения понятий «слух» и «городская легенда». Обосновывается необходимость учета особенностей субъективного восприятия неподтвержденной информации, передаваемой по каналам межличностного общения. 

Ключевые слова: слух, городская легенда, субъективное восприятие информации, переживание причастности к прогнозируемым последствиям.
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URBAN LEGENDS AS A PHENOMENON OF PSYCHOLOGY

D. S. Gorbatov
International institute of computer technologies

Solnechnaya, 29 b, Voronezh, Voronezh oblast, 394026, Russia

Differentiating criteria of the notions «rumor» and «urban legend» are analyzed. The necessity of taking into account the peculiarities of subjective perception concerning unconfirmed information passed by means of interpersonal communication is substantiated. 

Key words: rumor, urban legend, subjective perception of information, experience of outcome-relevant involvement.
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